== FURLmALIA 0

TARGET  ADULTI 15/64 UNIVERSO 37428
Roma, 10 novembre 2025
Ipotesi A
CAMPAGNA AIFA "antibiotico resistente” /30 novembre - 6 dicembre 2025
Periodo Rete tv Moduli N~Spazi| Nistino 15" h3canto Durata Grp's indicativi | contatti lordi Totale Netto
indicativo indicativo indicativi
30 NOVEMBRE - 6 DICEMBRE s MODULO X58 13 326.900,00 84,88% 30" 23 8.608 49.427,28
13 | 326.900,00 23 8.608 49.427,28
TOTALE CAMPAGNA TV 13| 326.900,00 84,88% 30" 23,00 8.608 49.411,76
42.000,00
Camp fuori pubblicitario (Art.3 Comma 4 Legge 7/6/2000 n. 150).

Si precisa che i punti ora, i listini e le stime dei singoli moduli oggetto della campagna possono subire variazioni anche a causa di modifiche di palinsesto ed hanno un valore indicativo.

La stessa programmazione potra essere a variazioni i i da esi iche elo di p |

Il target di riferimento & adulti 15/64 anni (universo 37.428.227) - | contatti lordi si intendono .000

Il nettissimo si intende il costo al netto dello sconto commerciale suppletivo del 15% (House Agency).

1l filmato dovra inderogabilmete riportare la scritta in imp it el icazione istituzionale" (dal bii di to della L.150/2000 e degli artl. 3 e 5 del regolamento Agcom 538/01) e

dovra altresi riportare la firma del conla dell della

P lica Italiana o del logo della Presi del Consiglio (Rif. L. arl. 3 e Circol. iuti 2009).



&= PUBLMALIAS0

TARGET ADULTI 15/64 UNIVERSO 37428
Roma, 10 novembre 2025
Ipotesi B
CAMPAGNA AIFA “antibiotico resistente" /30 novembre - 13 dicembre 2025
Periodo Rete tv Moduli N* Spazi Iis('ino'JD':s it f/' S_cor_\lo Durata Grp's indicativi cqn'.'fﬂi '."f“i Totale Netto
indicativo indicativo indicativi
30 NOVEMBRE - 6 DICEMBRE .5 MODULO X5B 13 226.830,00 85,42% 15" 286 10.704 33.363,41
13| 228.830,00 28,6 10.704 33.363,41
7-13 DICEMBRE ‘z MODULO X4B 14 110.200,00 85,42% 30" 65 2433 16.067,16
14| 110.200,00 6,5 2.433 16.067,16
TOTALE CAMPAGNA TV 27 339.030,00 85,42% 30" + 15" 35,10 13.137 49.411,76
42.000,00
[ fuori icitario (Art.3 Comma 4 Legge 7/6/2000 n. 150).

Si precisa che i punti ora, i listini e le stime dei singoli moduli oggetto della campagna possono subire variazioni anche a causa di modifiche di palinsesto ed hanno un valore indicativo.

La stessa pi {{ potra essere a variazioni derivanti da esi iche e/o di progr i !

1l target di riferimento ¢ adulti 15/64 anni (universo 37.428.227) - | contatti lordi si intendono .000

Il nettissimo si intende il costo al netto dello sconto commerciale suppletivo del 15% (House Agency).

Il filmato dovra ii i ip la scritta in imp i & icazi istituzic " (dal bil isp della L.150/2000 e degli artt. 3 e 5§ del regolamento Agcom 538/01) e

dovra altresi rip: la firma del conlap dell’ della Rep ica Italiana o del logo della Presid del Consiglio (Rif. L.150/2000 art. 3 e Cii Bonaiuti 2009).



